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RESUMO
O resumo deverá ser produzido em texto corrido, justificado, espaçamento de 1,5 e contendo até 250 palavras.
Palavras-Chaves: xxxxxxxxxx; xxxxxxxxx; xxxxxxxxxx.
ABSTRACT
Keywords: xxxxxxxxxx; xxxxxxxxx; xxxxxxxxxx.

1 INTRODUÇÃO
Na introdução é feita a apresentação do tema e o contexto do trabalho, expondo os objetivos, a problemática, a justificativa, os objetivos e a metodologia. Neste item também é permitido fazer uma breve relação entre o tema pesquisado e a literatura científica disponível.
2 FUNDAMENTAÇÃO 
Nessa seção, apresenta-se a fundamentação teórica basilar do resumo.
3 DISCUSSÃO
Neste item os dados coletados e os resultados extraídos deverão ser analisados de forma prática e objetiva.
4 CONCLUSÃO
Nesta última seção é feita uma síntese do trabalho, buscando responder a problemática abordada na introdução e se os objetivos foram alcançados. As dificuldades e limitações encontradas na consecução da pesquisa também podem ser abordadas neste momento, bem como recomendações para futuras pesquisas.
REFERÊNCIAS 
Entende-se por referências o conjunto de elementos que permitem a identificação, no todo ou em parte, de documentos impressos ou registrados em diversos tipos de materiais. As referências bibliográficas são uma lista de fontes consultas e citadas ao longo do corpo do trabalho, estas devem ser listadas em ordem alfabética de autor, alinhadas a esquerda, espaço simples entre linhas, e duplo entre as referências.  As referências devem seguir as normas da ABNT.
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